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Hvem er vi?

Merete @sterud Gillian Hockly
Daglig leder Start veileder Larvik/

Start i Vestfold Daglig leder i Colab



Starte egen bedrift?

1. Jeg vet at dette kommer til a bli mye jobb — JA

2. Det kommer sannsynligyvis til 3 ta dobbelt sa lenge som
jeg forst tenkte fgr bedriften er en suksess. - JA /A

3. Jeg klarer ikke dette alene — JA

4. Jeg kommer til 3 gjgre feil underveis, og sa lenge jeg
lzerer av disse, er det greit - JA

START

www.startivestfold.no









e P ral s P

En million id
Veien fra drem til & lykkes som griinder




En vellykket etablering

* 20% ide
* 80% person @

B




For oppstart

* Din idé
* Forretningsplan/modell

* Finansiering

/
& .-
\ ﬁ/ * Valg av selskapsform

* Foretaks— domenenavn — varemerke




Forretningside

* Hvilke kundeproblem skal du lgse? |
* Hvem har dette problemet/behovet? §&
* Hva er din konkrete lgsning? G~

* Hva gj@r deg unik?




Forretningside

i KOMPLETT 1o




Forretningsplan

Forretningsplan er en strukturert, giennomarbeidet fremstilling av din
planer om a starte egen virksomhet.

Den skal inneholde:

- Forretningsidé Strengths Weakness
- K/?rrﬁtréi/nkgsnlw(odell
- Marked/konkurrenter
- Pkonomi SWOT
- II;inan(.;,iefringI
- Fremdriftsplan A
> - Organisering /struktur Opportunities Threats




Forretningsmodell — et levende dokument

Key Partners
Partnere

@

Key Activities
Kjerneaktiviteter
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Key Resources
Ressurser

b

vy Y-
Value Propositions 1

Verdildfte

Customer relationship .

Kunderelasjon

(3]

Channels
Kanaler

=

Customer Segment i

Kundesegment

D Cost Structure
Kostnader

Inntektsstrom

©

Revenue Streams




Forretningsmodell
o

* Value Propositions ﬁ Customer relationship . Customer Segment i@i

Key Partners @ Key Activities
Partnere Kjerneaktiviteter Verdilgfte Kunderelasjon Kundesegment
. i vi * Hvilken type relasjon har vi
« Hvem er partnerne vare? o - . Hva slags verdi gir vi . til Vare kZEdese riqent'-’ * Hvem skaper vi verdi for?
« Hvilke leverandgrer har vi? | ° Hvilke kjerneaktiviteter ma kundesegmentene vare? g ! « Hvem er vare viktigste
vi selv utfgre for a levere * Hvilket problem Igser vi for kunder?

verdilgftet? kundene?
* Hvilke kundebehov

tilfredsstiller vi?

(6) ;
& Channels e #

Kanaler

Key Resources
Ressurser
* Gjennom hvilke kanaler nar

* Hvilke ressurser trenge vi vi vare kunder?

for & oppfylle verdilgftet?

©
d | Revenue Streams © m

Cost Structure - —
Kostnader B | Inntekisstrom
. . . * Hva tar vi oss betalt for i dag?
* Hva er de viktigste kostnadene i forretningsmodellen? . &
* Hvordan tar vi oss betalt?
’




Forretningsmodell

Kundese D ISCOVE R
gmentet -
* Hvem skaper vi verdi for? ROST NATU RE.

* Hvem er vare viktigste kunder?

Kanaler
* Gjennom hvilke kanaler nar vi vare kunder?

Kunderelasjon
e Hvilken type relasjon har vi til vare kundesegment?

Our kayaks are ultralight and collapsable. Suitable for a life in the city as well as

> URBAN PADDLING
2

o extreme exploration. No hassle means no excuses. Even when living on the fifth
\ ] floor with no elevator.




Forretningsmodell

B).

N ?

Verdilgfte

* Hva slags verdi gir vi kundesegmentene vare?
* Huvilke problem Igser vi for kunden

* Huvilke kundebehov tilfredsstiller vi?

Ressurser
* Hvilke ressurser trenger vi for 3 oppfylle verdilgftet

Kjerneaktiviteter
* Hvilke kjerneaktiviteter ma vi selv utfgre
for a levere verdilgftet

Partnere
* Hvem er partnerne vare?
* Hvilke leverandgrer har vi?

Fjordkraft

Slik gjer vi en forskjell

Garantert klimangytral

Vi er klimaneytrale og krever at alle vare leveranderer er
det samme!

Fjordkrafts klimalgfte

A



Forretningsmodell

Kostnader
* Hva er de viktigste kostnadene i forretningsmodellen?

Inntektsstrgm
e Hva tar vi oss betalt for i dag?
 Hvordan tar vi oss betalt?




Markedsundersgkelse

Konkurrenten

Kundene og markedet

Hvem er konkurrentene dine?
Hvordan kan din bedrift skille seg ut?

Spor potensielle kunder
Snakk med konkurrenter e
Snakk med leverandgrer, distributgrer og forhandlere av konkurrerende produkt
Sp@r bransjeorganisasjoner

Benytt tilgjengelig offentlig statistikk om bransjen




Markedsundersgkelse

£

SurveyMonkey

e Statistisk sentralbyra

Statistics Norway

Kundene og markedet

- Sper potensielle kunder
- Snakk med konkurrenter
- Snakk med leverandgrer, distributgrer og forhandlere av konkurrerende produkt

- Sper bransjeorganisasjoner
- Benytt tilgjengelig offentlig statistikk om bransjen

—LSAS BASAR




Finansiering \
o

Innovasjon
Norge
 Egne midler _
5 " Cv) funn
* Venner og familie A s
° Lén I banken Forskning_srédet
* Investor (privat person eller selskap) SRENRRUNBING
* Virkemidler — Statlige stgtteordninger N F
* Crowdfunding (folkefinansiering) R
bal R ;
% ; 17 5







Valg av selskapsform

* Enkeltpersons foretak
* AS — Aksjeselskap
* ANS/DA — ansvarlig selskap/delt ansvar

M Aksjeselskap M Ansvarlig selskap ~ ® Enkeltpersonforetak NUF









Viktige vurderinger ved valg av selskapsform

* Risiko — normalt den viktigste vurderingen
e Kostnadene ved etableringen
 Kapitalbehov

e Sannsynlighet for salg

* Ma man veere ansatt i eget firma?

Usikker i forhold til risiko — ta kontakt med en START veileder




Foretaks- og Domenenavn

-Q Navnesgk
lomenenavn, foretaksnavn

D og varemerke - i ett sok

Alle virksomheter ma ha et foretaksnavn

Ma ikke veere det samme som merkevarenavnet

Foretaksnavnet er det som registrert hos Brenngysund.

 Domenenavnet kan vaere foretaksnavnet, markedsfgringsnavnet,
ditt eget navn eller et annet navn eller uttrykk

e Domenenavnet er en internettadresse du leier




Markedsf@ring
og Salg
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Markedskanaler

* Digital markedsf@ring * Tradisjonell markedsfgring
- Innholdsmarkedsf@ring - Mgtebooking
- Sponset innhold - Butikk (vindus utstilling)
- SoMe (annonsere) - Utendgrsreklame/boards
- Epost - Hgrer det av venner/bekjente

- TV reklame - Annonsere i tidsskrifter

2 - Sgkeoptimalisering (SEO) - DM (reklame i postkasse)
b - Presse i tidsskrifter
2

N



Minside  Kundess onler Kontik oss Avtetslender Gavekorl  Usenstangsl Outlel  Varemerker Ny prosiukler @ Loceinn
7 SKITTFISKE

FISKE ISFISKE  FLUEBINDING  KLAR

Salgskanaler
D

Nettbutikk

* Fysisk butikk
2 Telefonsalg
B2B ool
Facebook og Instagram har ogsa blitt salgskanaler




Griindermiljger og
virkemiddelapparatet

A




START etablererveiledning

B Gt Vesttoid - Starside. X - 8 X Bl ©)StortiVestiokd-Statside. X @ Sart x4+ = x

<« C @ facebookcom/ « C @ startivestfoldno * 0O

‘Sdmwslmd Q M Sarside  Opore & OMSTART WITLOR  AGVTEER  kowakToss  f @

Side  Annonsesenter  Innboks  Amangementer  Admini..  Versler@l  Mer v Innstilinger B Hielp *

Aktiviteter

o Starte egen
bedrift?

Vi gjer starten til en 19 &
grinder enklere! Kar - Ferdig - Start

Start i Vestfold

@startivestold

s»

Startside Er du en griinder som enskerlitt r3dgiving? Har du en spennende
Kiar - Ferdig - Start, e et grunnleggende introkurs for

é enger it veile afa 4
forretningsidé, men trenger ltt veiledning for & fa satt den uti livet o dom videfe B tiFis T el i SgecseR:

START er et gratis, kommunalt tilbud il alle Vestfold-baserte

Anmeldeiser hUlkiv X Folgere  ADsl Send melding /' nyetablerere.

Tienester

AuGUST
i 26 .,
Tilbud P o T HER FINNER DU MER INFORMASJON
Crees Opprett @i Direkte  Amangement @ Tibud @ Jobb Marked del 1 - Bruk av sosiale medier
Videoer nninge ef
Innlegg @ i START har hat storsuksess med sine temakurs det
) Start i Vestold - Sarside X | @ Start x @ suw X+ = 2 = siste dret,vifortsetter derfor med dette utover hosten.
Arrangementer
om B sidenices () Fameidinger (@) Foleseiaktiv . ¢ @B
- oo Sty P —— ) verete
Jobb asjonen Pro Bono adisory services for start up
companles and smalldeveloping

by Getynet Vi gjor starten til en
griinder enklere!
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Griundermiljo

Griinderfakta: Visste du at ved a tilegne seg et griindernettverk eller
grunderhus vil 5 av 10 grindere lykkes over tid.

Det finnes mange gode hjelpere i Vestfold

VEKST | ==
VESTFOLD.

STARTFASEN VEKSTFASEN




Grundermiljo

CQI_A3 Grinderiet His

SANDEFJORD @ = GRUNDERHUSET

(e
d. ‘
$siicia N omsion o co0 507
l 09.00-15.00 (man-fre)

Grﬁndernebbverkeb ....................................... Norge



Viktig a tenke pa...

: ¢k0n0mistyring Her kan du betale med
- Likviditet (kasselgsning, betalingsmetoder) vepps
- Budsjett/Regnskap
- Skatt

- Moms/MVA/merverdiavgift

XXX 0 S
0000

2 WEBINAR: Introkurs «@konomiforstaelse»

(finner du pa vare nettsider og pa var YouTube kanal)







